И Н Ф О Р М А Ц И Я

о работе  социологических групп муниципального  бюджетного учреждения  культуры  «Центр  культуры и досуга» 

Жердевского района Тамбовской области

  за  2 квартал 2018 года.
1. Социологическое исследование на тему: «Где найти такую жену?» проведено МБУК «ЦКД», Бурнакский СДК, Пичаевский СДК.

Чуть более четверти российских мужчин, состоящих в браке, готовы оставить работу и посвятить себя домашнему хозяйству, если заработок их вторых половин будет покрывать все расходы семьи. В опросе приняли участие 150 человек мужского пола.


20% мужчин готовы стать домохозяевами, если их жены будут зарабатывать достаточно денег. «Хорошее домохозяйство — это и работа, и прибыль», — считают они. Впрочем, несмотря на внутреннюю готовность к смене ролей, мужчины понимают, что подобная ситуация близка к фантастической: «Где найти такую жену?»


60% опрошенных категорически противятся подобным изменениям. Большинство из них придерживается традиционных взглядов: «Мужчина должен содержать семью»; «Я — добытчик, жена — хранитель очага». Комментарии респондентов, имевших опыт ведения домашнего хозяйства, развенчивают мифы о привлекательности безделья: «Есть печальный опыт, врагу такого не пожелаю. Это болото»; «…Сидел без работы одну неделю и было очень тяжко, хотя жена хорошо зарабатывает, но в то время я полностью брал на себя обязанности по воспитанию детей, хозяйству и прочему».


Больше всего респондентов, готовых взвалить на себя груз домашних забот, среди респондентов с доходом менее 35 000 руб. в месяц (30%) и мужчин 35—44 лет (20%). 

2. «Социологическое исследование на тему: «Отношение к курению» Алексеевский СДК.

Цель: выявить отношение молодых людей к курению и желанию расстаться с этой вредной привычкой.
Количество опрашиваемых- 15 человек. Молодые люди в возрасте до 20 лет-7 человек, после 20 лет -8 человек, среди которых 6 девушек. Предположительно все опрашиваемые курят.

1. На вопрос" Как Вы оцениваете свое здоровье?" все 100% ответили, что "Редко болею".

2. Стаж курения 1-3 года у 40% опрошенных, а свыше 3 лет- у 60% опрошенных.

3. Количество выкуренных сигарет в день различное: 1-5 штук- 20%, 5-10 штук-27 %, 10-20 штук-53%.

4. На вопрос " Почему вы курите?" 26% ответили -"За компанию", 40% ответили "Не могу бросить", а 20  % просто нравится курить.

5. Первую сигарету все 100% опрошенных выкурили до 14 лет

6. А на вопрос " Почему вы начали курить?" 93% ответили, что "За компанию", и только 7% назвали другую причину.

7. На вопрос "Курят ли Ваши друзья/знакомые?" 26% ответили, что некоторые курят, большинство курит- 60%, у 14% опрошенных друзья вообще не курят.

8. Вопрос " Курят ли Ваши родители?" показал, что у 80% курит отец, у 7 % опрошенных не курит никто, а 14% признали, что курит мама.

9. Однако, на вопрос "Как относятся родители к тому, что Вы курите?" 40% ответили, что родители к их курению относятся негативно, у 40 % родители не знают, что курят их дети, и только 20% нейтрально относятся к курению своего ребенка.

10. 10. Но, несмотря на молодой возраст , большинство опрошенных не хотели бы, чтобы их будущие дети курили и на вопрос " Как бы Вы отнеслись к тому, что Ваш сын (дочь) начал(а) курить?" ответили так: негативно- 80%, нейтрально- 20%.

11. А к чужим курящим людям все опрошенные относятся нейтрально- 100%..

12.На вопрос " Как Вы отнесетесь к тому, что Ваш(а) парень (девушка) курит?" 50% ответили : нейтрально, 50% отнеслись бы к этому негативно.

13.Но к своему курению опрошенные относятся более лояльно и на вопрос "Как Вы относитесь к своему курению?" 20% ответили- нейтрально, положительно- 66% и только 14% негативно.
14. Соответственно , эти же 14% хотят бросить курить. Остальные 86% на вопрос"Хотели бы Вы бросить курить?" ответили- не определились.

Вывод:


Результаты анкетирования показывают, что 60% опрошенных курят постоянно, они хоть и владеют владеют информацией о вреде курения, но считают, что именно его не коснутся негативные последствия этой вредной привычки. Для 40% курение- это просто самоутверждение, "За компанию". Проблема на данном этапе очень актуальна, ее необходимо рассматривать и решать.
 3. Социсследование тему: «Народные традиции»  проведено Туголуковским СДК.

Туголуковским СДК во втором квартале проведено социологическое исследование на тему: «Народные традиции», цель которого позволит определить знания молодёжи народных традиций и обрядов.

Было проведено анкетирование среди молодёжи в возрасте от 18 до 35 лет. Было опрошено 40 человек. По данным анкеты мы получили следующие результаты: все опрошенные знают народные обычаи, и обряды чаше всего назвали следующие: Крещение 65%, свадьба 50%, Пасха 55%, Рождество 94%, проводы в армию 35%, Масленица100%, Троица 70%, венчание 60%, святки 26%.


Во многих семьях соблюдают следующие обычаи, обряды, праздники: Пасху 96%, Рождество 60%, Масленицу 90%), Новый год 100%, день именин (а не день рождения) 20%, .

Знают Рождественские обычаи 75%. Некоторые респонденты в качестве праздничных обычаев отмечали гастрономическое изобилие и особые рождественские кушанья: «на столе должно быть 12 наименований блюд, в том числе каша гречневая»; «на столе должна быть колбаса»; «сырники пекут»; «блины, пироги пекут»; «жарят индейку или рождественского гуся...». Для других обязательным атрибутом этого праздника выступают народные гулянья и веселья: «гулянья праздничные»; «гуляют всем миром»; «идут рождественские гуляния»; «песни, танцы»; «веселятся».

В нашей местности соблюдаются такие обычаи, как Масленица 100%, Колядки 20%, венчание 26%.


На вопрос: какую свадьбу вы бы хотели устроить себе? 54% предпочитают современный гражданский обряд, 26% - традиционный обряд с религиозным оформлением брака, 10% - гражданский обряд с элементами народной свадьбы, 6% - без обрядов.


Знает молодёжь и обычаи и обряды, связанные с рождением ребёнка, такие, как крещение 100%, собирание гостей по случаю рождения ребёнка 50%, не показывать ребёнка в первый месяц чужим, т.к. могут сглазить 15%.

Современные обычаи перечислить затруднились, лишь 6% назвали такие, как обычай говорить взрослым «здравствуйте», 10% - уступать место пожилым в транспорте, 4% - слушать советы старших, 20% - кидать монеты на счастье в фонтан.


Результаты анкетирования показали, что большинство учащихся знают и соблюдают в своих семьях народные обычаи и обряды и что обычаи и обряды не утратили своего значения в жизни современного человека, несмотря на процесс бурных преобразований, происходящих в последнее время в нашей стран
4. Социологическое исследование на тему: «Береги свою планету» проведено Цветовским СДК.

Цветовским СДК было проведено социологическое исследование на тему «Береги свою планету! Ведь другой, на свете нету». Проблема загрязнения окружающей среды – одна из угроз человечества. У современных людей отсутствует культура поведения в окружающей среде, поэтому говорить о вреде, наносимом человеком природе, а также нашему здоровью, важно и актуально. Было проанкетировано 10 человек от 18 до 22 лет.
Вопросы анкеты: 1.Как Вы относитесь к природе?

а) бережно……….60%

б) ответственно…25%

в) безразлично…….15%

2. Чем обусловлено Ваше отношение к природе? (свои ответы)

3. Что является главным фактором загрязнения окружающей среды?

а) транспорт……………………15%

б) промышленность………………….20%

в) сельское хозяйство………………….15%

г) деятельность человека………………..15%

д) атомные электростанции………………..35%

4. Кто, на Ваш взгляд, в первую очередь должен заниматься решением экологических проблем?

а) правительство………………….30%

б) министерство охраны природы………..30%

в) каждый человек……………………….30%

г) партия «зеленых»…………………10%

5.Каковы главные проблемы охраны природы?

а) загрязнение воздуха………………45%

б) воды………………….45%

в)другое…………………..10%

6. На ком лежит наибольшая ответственность за нарушение экологического равновесия?

а) руководителях промышленных предприятий……..25%

б) министерствах……………………….25%

в) каждом конкретном человеке;…………….35%

г) системе образования………………………….15%

7. Что, на Ваш взгляд, лежит в основе экологической культуры?

а) страх за свое собственное будущее, за все живое на земле……..55%

б) стремление сохранить все многообразие природы…………….5%

в) здоровье будущих поколений…………………………..15%

г) желание сохранить красоту окружающей нас природы…………25%

8. Хотели бы Вы, чтобы Ваша будущая профессия была связана с природой, охраной природ

а) да……………………..35%

б) нет……………………….35%

г) не решил (а)……………..30%


По результатам анкеты, мы видим, что молодежь не безразлична к природе (85%).Снижение уровня загрязнения - это чрезвычайно эффективное средство для улучшения здоровья людей, и мы знаем, что нужно делать! Мы должны разработать экологические правила, при ежедневном выполнении которых, каждый сможет помочь нашей Планете продлить ее жизнь. Мы считаем, что каждый житель нашей Планеты может оказывать посильную помощь по улучшению экологической ситуации, соблюдая каждодневно экологические правила. Страх за своё будущее лежит в основе экологической культуры. Людям не хватает чистой пресной воды. Много мусора видим мы вдоль дорог, вокруг домов, в лесу. С бекона происходит много выбросов, не приятный запах загрязняет воздух, выхлопные газы автомобилей, промышленность и др.

На вопрос, на ком лежит наибольшая ответственность за нарушение экологического равновесия, большинство анкетируемых, ответили - на каждом конкретном человеке.
5. Социалогическое   исследование    на тему: «Что мы знаем о своей малой Родине»   проведено Чикаревским СДК.
                В мае художественным руководителем Чикаревского «СДК проведено социологическое исследование среди жителей села разного возраста на тему « Что мы знаем ли мы о своей малой Родине?»(к 90-летию Жердевского района)
              Родину, как известно не выбирают. Если уж привелось тебе появиться на свет в какой-то конкретной точке на карте, то очень важно понять - в какой стране-стороне живешь ты, и что за люди окружают тебя...

            Мы любим своё село, свой край. Поэтому для нас он не просто точка на карте. Здесь родной дом и семья, верные друзья , здесь все то, что называется малой родиной. И если мы так ценим и любим то место, где родились и живем, то в связи с этим возникает вопрос: «Знаем ли мы об истории нашего района, села?». Но, как известно, знание о большом и великом начинается со знания о малом. Поэтому цель социологического исследования заключается в том, чтобы, во-первых, выяснить насколько хорошо жители нашего села владеют элементарной информацией относительно прошлого и настоящего Жердевского района, своего села. А, во вторых, заставить их задуматься об уровне своей информированности, и, тем самым пробудить в них интерес к истории своей малой родины.

В социологическом опросе приняли участие 30 человек, в возрасте 16- 35 лет.

На вопрос: Какое место вы считаете малой Родиной?- 80% ответили, то место где они родились и живут в настоящее время., 20% ответили, что это город Жердевка.

На вопрос: По вашему мнению, должен ли человек знать историю села, района, в котором он родился и живёт, 80% опрошенных ответили однозначно»да», только 10% засомневались(ответили»не знаю») и10% ответили отрицательно.

На вопрос: знаете ли вы год возникновения Жердевского района? Ответили «да»-1928год—70%, затрудняюсь ответить 20%, не знаю-10%.

Как вы считаете нужны ли краеведческие музеи? Да-80%, 10%-затрудняюсь ответить, 10% ответили- не нужны.

На вопрос, для чего нужны музеи? 30% ответили, чтобы знать историю своего края, чтобы иметь представление о своём крае—20%, это интересно- ответили 20%,чтобы знать своё прошлое-10%, музеи- наша память- 20%.

Посещали ли вы краеведческий музей в г.Жердевка? ответили да- 50%, нет-50%.

На вопрос : как вы думаете есть ли у Жердевского района собственный герб? Да, ответили-80%, затрудняюсь ответить- 10%, и 10% ответили –нет.

На вопрос: знаете ли вы историю возникновения своего села? Ответили, да- 50%, знаю немного- 30%, и 20%- ответили - нет.

Из каких источников вы узнали об истории нашего села? От знакомых -10%,от долгожителей села—20%, библиотека—50%, а 20% незнакомы с историей села.

       Данным исследованием я хотела обратить внимание на то, как важно знать о крае, в котором ты живёшь. И хотя опрос показал, что большинство владеют информацией о своём крае, было приятно в процессе опроса наблюдать некоторое оживление со стороны участвующих в анкетировании, даже если не знали ответа на поставленный вопрос. А это значит, что жителям нашего села небезразлична наша история, что мы стремимся к нашим истокам и что наше небольшое село занимает большое место в сердцах жителей. Не знать о своём крае, это значит, ничего не знать о себе, ничего из себя не представлять. И данное социологическое исследование является этому подтверждением.
6. Социологическое исследование ведущего методиста МБУК «ЦКД» по работе с детьми  и подростками Веревкиной М.С. на тему: «Детское чтение глазами детей».
          Многочисленные возможности, которые даёт современное информационное пространство, в особенности виртуальное, вносят существенные коррективы в детский досуг, который прежде казался незыблемым (прогулки, игры на воздухе, а главным образом – чтение). Современные дети стали по-другому использовать своё свободное время, находить новые способы развлечь себя после занятий в школе. 
        Чтение в этом списке уже несколько лет далеко не на первом месте, исходя из множества самых различных социологических исследований. На чтение нужно больше времени, но главное – сама социальная среда зачастую не располагает к тому, чтобы ребёнок просто взял книгу и стал читать: вокруг много отвлекающих и сдерживающих факторов. Слишком много соблазнов, слишком мало времени для познавательной деятельности. Дети, используя готовые шаблоны, стали реже обращаться к книге. 

        В этом отношении представляется важным изучить роль родителей в процессе формирования у детей любви или хотя бы интереса к чтению.         Насколько сильно родители обращают внимание на эту проблему, считают ли чтение важным в развитии ребёнка, дают ли советы при выборе книг, водят ли ребёнка в библиотеку. Круг этих вопросов представляется нам очень важным и актуальным. 

        С целью изучения современных процессов детского и семейного чтения МБУК «ЦКД» провел социологическое исследование на тему «Детское чтение глазами родителей» с целью узнать, как происходит формирование читательского интереса у ребенка, что и как родители читают своим детям, какие детские книги считают необходимыми для своих детей. 

      Задачи исследования: 
- оценить, насколько значима для родителей ценность детского чтения ,как эффективного средства образования и воспитания школьников, интеллектуального ресурса развития их личности; 

- определить интерес детей к книгам и чтению; 

-установить эмоциональные и поведенческие особенности детей в процессе прослушивания детских произведений; 

      Предмет исследования: 

значимость детского чтения для родителей. 
      Программные вопросы: 
- какие книги любит читать ребенок: бумажные, электронные? 

- как ребёнок реагирует на прочитанное? 

- делится ли он впечатлениями о прочитанном? 
      Предполагаемые результаты:

 -данное исследование может дать важную информацию о характере понимания родителями ценности чтения в жизни детей, и, следовательно, послужить основой при планировании мероприятий, организации работы с детьми и родителями, внесении корректировок в текущие программы и мероприятия.            Всего в исследовании приняли участие 152 человека.  В семьях опрошенных: 64% девочек и 36% мальчиков. Их средний возраст – 8 лет. Средний возраст самих родителей – 37 лет. Среди опрошенных 96% женщин и  4% мужчин. 
     Почти всем опрошенным родителям хочется, чтобы их дети читали книги, любили чтение, заполняли свободное время полезным делом. Так считает абсолютное большинство – 98%, затрудняюсь ответить – 2% 
     В целом, родители уделяют повышенное внимание воспитанию у детей любви к чтению, о чём, безусловно, свидетельствует и совместное посещение библиотеки. 

-56% опрошенных родителей считают чтение одним из главных методов воспитания. 

-44% согласны, что чтение важно в развитии ребенка, но оставляют выбор за ребёнком. 
        Как Вы оцениваете свои способности в руководстве чтением Вашего ребенка? 
чтение ребёнка для меня – один из главных методов его воспитания, я уделяю этому большое внимание – 56% 

я считаю, что чтение важно в развитии ребенка, но пусть читает по своему усмотрению – 44% 

иногда я читаю своему ребенку, но считаю, что это обязанность детского сада и школы. 

        На то, чтобы читать ребенку книги, необходимо время, которого у взрослых, обычно занятых работой и домашними заботами, не всегда хватает. И с этим согласны 54% респондентов. Тем не менее, 42% родителей отмечают, что на чтение детям книг не жалко времени, и даже в плотном графике они способны отыскать несколько минут. 
      Есть ли у Вас время, чтобы читать своему ребенку книги? 
да, на это не жалко времени – 42% 

не всегда есть время – 54% 

нет, с этим возникают трудности – 4% 

 Таким образом, можно говорить об определенной систематичности в чтении опрошенных нами родителей и их детей. 
      Как часто Вы читаете своему ребёнку? каждый день – 23% 3-5 раз в неделю – 27% 1-2 раза в неделю – 19% читаю изредка – 17% когда попросит – 10% 
не читаю – 4% 

       Важный показатель – интерес ребенка к чтению, в т.ч. во время совместного чтения. Большинство респондентов (60%) говорят о том, что ребёнок иногда просит почитать ему книгу. Треть опрошенных (30%) утверждают, что чтение стало любимым занятием их ребёнка. По мнению 8% родителей, их детей мало интересует чтение, они редко просят, чтобы им почитали книги. 
       Как ведет себя ребёнок, когда Вы читаете ему книгу? 
тихо, внимательно меня слушает – 44% 

пытается вникнуть в прочитанное, показывает на картинки, фантазирует дальнейшее развитие событий – 42% 

плохо слушает – 4% 

вырывает у меня книгу и хочет просто посмотреть картинки – 4% другое – 4% 

- слушает и переспрашивает о прочитанном 

- задаёт вопросы 

         Нередко после чтения книги взрослые беседуют с ребенком о прочитанном. 46% считают это занятие очень важным и ценным. 52% респондентов отметили, что всё зависит от конкретной книги. 
      Считаете ли Вы важным беседовать с ребёнком о прочитанных книгах? 

да, это очень важно – 46% 

всё зависит от конкретной книги – 52% 

не считаю это важным – 2% 
        Как Вы оцените настроение ребёнка после чтения? 
чтение его всегда вдохновляет и стимулирует на дальнейшее познание – 29% 

эмоционально реагирует на прочитанное, бывает радостным или грустным – 54% 

никак не реагирует, оценивает прочитанное спокойно – 11% 

    Большинство родителей (92%) заявили о том, что дети делятся с ними впечатлениями о прочитанном. Но есть и та категория детей, которые не готовы посвящать родителей в свои читательские переживания и делиться со взрослыми мнением о прочитанных книгах. 
Делится ли с Вами ребёнок впечатлениями о прочитанном? 
да – 92% 

нет – 8% 
Ходите ли Вы с ребёнком в библиотеку? да – 96% нет – 4% 
     Абсолютно все родители, принявшие участие в исследовании, утверждают, что интересуются тем, какие книги их ребёнок берёт в библиотеке и читает. Это оказалось значимым для всех родителей-участников исследования. 
Интересуетесь ли Вы тем, какие книги Ваш ребёнок берёт в библиотеке? 
да – 100% 

нет 
Итоги исследования 
      Родители играют первостепенную роль в приобщении детей к чтению. Именно родители читают ребёнку его первые книжки, рассматривают вместе с ним картинки, переживают вместе с ребёнком его радость узнавания и удивления, его счастье и горе, связанные с приключениями и судьбами первых любимых литературных героев. Именно родители выбирают и покупают детские книжки, формируя домашнюю библиотеку, позже – советуют ребёнку, какую книгу прочитать, взять в детской библиотеке. Таким образом, именно родители оказывают наибольшее влияние на формирование круга чтения, читательских вкусов и предпочтений детей на ранних этапах читательского развития. 

Родители остаются важнейшим и главным звеном в приобщении детей к чтению, но это происходит теперь не в каждой семье, а в тех семьях, в которых родители считают это важным для своего ребёнка. Они уделяют пристальное внимание чтению своих детей, стараются сами читать своему ребёнку, следят за репертуаром книг, обеспечивают набор книг в домашней библиотеке, следят за тем, какие книги берут дети в библиотеке, когда они обращаются туда самостоятельно. 

Полученные исследовательские данные имеют большое значение, поскольку, как показало исследование,большинство родителей осознаёт важность детского чтения и стремится приобщить к чтению детей, в том числе благодаря посещению библиотеки и совместному выбору интересных книг. 

 7. ИМО было проведено социологическое исследование на тему: «Мониторинг методического сопровождения деятельности сельских КДУ методическим отделом».
Цель исследования – изучить мнение работников сельских КДУ о качестве методического сопровождения, предоставляемого  методической службой.

Задачи исследования:

2. Изучить виды методических материалов, получаемых сотрудниками сельских КДУ из  методического отдела и механизм их распространения;

3. Оценить востребованность материалов  методического отдела со стороны сотрудников сельских КДУ;

4. Выявить темы, которые респонденты предпочитают видеть в методических материалах  методического отдела;

5. Определить предпочитаемые формы издания методических материалов районного методического отдела со стороны сотрудников сельских КДУ.

В данном опросе приняли участие 20 человек, которые являются работниками сельских культурно-досуговых учреждений. Их ответы представлены в обобщенном виде и значения переведены в проценты.
1. Виды методических материалов
Респондентам был задан вопрос: «Какие виды методических материалов районного методического отдела вы получаете?»
Наибольшее значение набрал вариант «Методические пособия» (80 %), который включает интересные творческие находки в деятельности КДУ, клубных формирований и отдельных специалистов. 

На втором месте располагается вариант «Учебные видеоматериалы (в том числе мастер-классы)» (10 %), который формируется спросом на данный вид продукта, получаемого сотрудниками сельских КДУ. Так респонденты могут отсматривать различные материалы и самостоятельно осваивать новые формы и методы работы. 

Затем идет вариант «Сборники сценариев (10 %), которых также содержит много полезной информации, необходимой в повседневной деятельности клубного работника. 

Следовательно, основная часть материалов  методического отдела представляет собой методические пособия и видеоматериалы, помогающие в работе сотрудников сельских КДУ.
2. Частота получения методических материалов
Первым идет вариант «Примерно раз в месяц» (50 %) – это половина от всех респондентов, которые получают материалы с более частой периодичностью. Наилучший же вариант ответа, который бы говорил о самой высокой частоте получения методических материалов, является «Несколько раз в месяц», но он набрал только 5 % голосов респондентов.

Остальные респонденты получают методические материалы раз в квартал.
3. Способы получения методических материалов
Чаще всего работники сельских КДУ получают методические материалы на семинарах, совещаниях (80 %). Вторым распространенным способом является вариант «Получаем по электронной почте» (50 %). Таким образом, преобладание первого варианта ответа может говорить об отработанной схеме раздачи методических материалов сельским работникам. 
4. Потребность в методических материалах
Постоянно испытывает потребность 5 % респондентов, а этот показатель характеризует наибольшую степень испытываемой потребности.   Иногда испытывают потребность (95 %), что в свою очередь является неплохим показателем, поскольку свидетельствует о спросе на разрабатываемые материалы. 

Таким образом, подавляющее большинство респондентов (95 %) подтверждают свою потребность в методических материалах и используют их в своей работе.
5. Наиболее удобная форма издания методических материалов
Существует множество форм издания информационно-методических материалов, но все их можно разделить на печатные и цифровые, а также отдельным видом выделить Интернет-ресурсы. 

Одинаковой популярностью среди респондентов пользуются два варианта: «Печатные материалы – буклеты, брошюры, сборники, газеты» (50 %) и «CD-, DVD-диски» (50 %), которые объединяют печатные и цифровые носители информации. Следующим вариантом является «Размещение материалов в Интернете (например, на сайте  центра культуры и досуга)» (1 %), который представляется достаточно интересным в плане использования современного подхода к обмену информацией. Чтобы сравнить полученные показатели с общими техническими ресурсами, обратимся к динамике изменения показателей, характеризующей материально-техническую базу КДУ. Так, например, продолжается рост количества компьютеров и автоматизированных рабочих мест в учреждениях культурно-досугового типа. 

Таким образом, налицо положительная динамика, и если тенденция к росту сохранится, то в ближайшие годы все 100 % культурно-досуговых учреждений будут полностью обеспечены компьютерами. (Отметим, что имеющиеся компьютерные ресурсы нуждаются в периодическом обновлении.) 

Таким образом, на сегодняшний день не только наиболее популярной, но и доступной считается информация, предоставляемая на печатных и цифровых носителях.
6. Наличие технической возможности использования методических материалов  методического отдела
Респондентам был задан вопрос: «Есть ли у вас техническая возможность использовать методические материалы, предоставляемые  методическим  на флеш-картах?»
При ответе на данный вопрос большинство опрошенных (60 %) ответили положительно, указав, что у них имеется либо стационарный компьютер, либо ноутбук, или используется домашний компьютер. 40 % опрошенных ответили, что у них «Нет технической возможности». 
7. Оценка содержания методических материалов районного методического Центра
Респондентам был задан вопрос: «Как вы оцениваете содержание методических материалов  методического отдела?» Ответы респондентов расположились в следующем порядке.
 Большинство опрошенных ответили «Положительно» (100 %). 
Таким образом, большинство опрошенных положительно (100 %) оценивают содержание методических материалов  методического отдела, т. е. их устраивают предоставляемые методические материалы.
8. Виды материалов, представляющие наибольший практический интерес для сотрудников сельских КДУ
Респондентам был задан вопрос: «Что для вас представляет наибольший практический интерес в методических материалах районного методического Центра?», при ответе на который можно было указать не более трех вариантов ответа. Это позволило выделить несколько наиболее важных видов материалов, в которых более всего нуждаются сотрудники сельских КДУ. 

Итак, мы видим, что первое место занял вариант ответа «Сценарии мероприятий». Его указали 70 % опрошенных респондентов.

Лидирующее положение этого варианта ответа может быть связано с тем, что многие мероприятия, например, посвященные календарным праздникам (Новый год, 23 февраля, 8 марта, День Победы и др.), проходят ежегодно и проводятся перед одной и той же аудиторией. В таких условиях разнообразие и новизна сценариев востребованы как никогда.

Второе место получил вариант ответа «Практический опыт других КДУ». Его указали 10 % опрошенных. 

Этот вариант ответа связан с предыдущим и даже может включать его в себя. Обмен сценариями, аудио-, видеоматериалами, организационными инновациями и т. п. позволяет не только качественно проводить мероприятия, но улучшать работу культурно-досугового учреждения в целом. 

Третье место получил вариант ответа «Видео-, фотоматериалы, презентации». Его отметили 5 % респондентов. 

Далее респондентами был отмечен вариант ответа «Рекомендации различных специалистов по направлениям деятельности КДУ». Его отметили 5 % респондентов. 

Этот вид материалов также представляет большую ценность для сотрудников сельских КДУ, т. к.  содержит рекомендации, советы, предложения профессионалов, с которыми респонденты могут никогда и не увидеться. 

Также респондентами были отмечены варианты ответа, касающиеся деятельности культурно-досуговых учреждений как официальных структур: «Нормативно-правовые документы, регулирующие культурно-досуговую деятельность» (20 %) и «Отчетные, статистические материалы» (50 %).
В заключение респондентам были заданы два открытых вопроса, которые не содержали вариантов ответа и подразумевали самостоятельное заполнение ими специально отведенной графы для ответа. 
9. Наиболее полезный материал, предоставленный сотрудникам сельских КДУ в текущем году.
Респондентам был задан следующий открытый вопрос: «Какой материал, предоставленный районным методическим Центром за текущий год, был наиболее полезен вам в работе?»
Сотрудниками сельских КДУ было названо множество вариантов ответа, которые были сгруппированы в блоки: 

1) материалы для проведения праздников (30 %); были названы такие варианты ответа, как: «Материалы к 9 мая» (20 %), «Материалы к Новому году» (5 %), «Материалы ко Дню села» (10 %) и др.;

2) сценарии (20 %); были названы такие варианты ответа, как: «Сценарии» (20 %), «Сценарии к 8 марта» (2 %), «Сценарии ко Дню защиты детей» (1 %) и др.;

3) материалы для работы с молодежью (30 %); были названы такие варианты ответа, как: «Материалы по молодежной, детской тематике» (10 %), «Конкурсная программа, мероприятия для молодежи» (10 %),  и др.;

4) музыкальные материалы (30 %); были названы такие варианты ответа, как: «Фонограммы» (70 %), «Аудиоматериалы» (30 %), «Музыкальное сопровождение к мероприятиям» (5 %) и др.;

5) материалы по деятельности КДУ (60 %); были названы такие варианты ответа, как: «Нормативно-правовые документы» (20 %), «Опыт работы других клубных учреждений» (10 %), «Статистическая отчетность» (100 %) и др.
10. Предпочтения респондентов в отношении материалов районного методического Центра 
Второй открытый и в целом последний вопрос анкеты звучит следующим образом: «Что бы вы хотели видеть в методических материалах  методического отдела?»
В этом вопросе также было названо множество вариантов ответа, которые были сгруппированы в следующие блоки:

1) материалы по деятельности КДУ (80 %); были названы такие варианты ответа, как: «Опыт работы других клубных учреждений» (70 %), «Нормативно-правовые документы» (100 %), «Новые формы работы» (100 %) и др.;

2) видеоматериалы, фото (100 %); были названы такие варианты ответа, как: «Видеоматериалы» (100 %) и «Фотоматериалы» (100 %);

3) сценарии (80 %);   «Сценарии ко Дню села» (70 %);

4) материалы для проведения праздников (10 %); были названы такие варианты ответа, как: «Рекомендации по проведению праздников» (20 %), «Рекомендации по проведению календарно-обрядовых праздников» (30 %) и «Материалы для юбилеев» (20 %);

5) материалы для работы с молодежью (10 %);

6) материалы по фольклору (70 %).
Выводы
В результате проведенного социологического исследования «Мониторинг методического сопровождения деятельности сельских КДУ  методическим отделом» было выявлено, что среди материалов, предоставляемых методическим отделом сельским КДУ, преобладают «Методические пособия», включающие в себя интересные творческие находки в деятельности КДУ, клубных формирований и отдельных специалистов.

Чаще всего работники сельских культурно-досуговых учреждений получают методические материалы на семинарах и совещаниях  т. е. можно говорить о сложившемся механизме распространения методических материалов. Респонденты  испытывают потребность в материалах методического отдела.

 Респонденты оценивают содержание методических материалов  методического отдела «Положительно.
Проведенное социологическое исследование продемонстрировало востребованность  методического отдела среди своей целевой аудитории, но в то же время выявило необходимость более полно изучать и учитывать потребности сотрудников сельских КДУ.
Заведующая информационно-методическим центром МБУК «ЦКД» Е.А. Баздырева.
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